
  
 
 

 
 
 

PROYECTO DE CAPACITACIÓN 
 
Familia Profesional/Sector: Todas las familias profesionales 
Nivel: Secundario 

Opción pedagógica: virtual 

  
 

TÍTULO: La comunicación de proyectos en las Escuelas Técnicas  
 

Síntesis  

Este curso es una invitación a pensar estrategias y herramientas que permitan contar, 
narrar, argumentar, presentar, difundir -en pocas palabras-, comunicar los proyectos que 
se desarrollan dentro de las escuelas técnicas. Les proponemos aquí animarnos a hacer 
correr la voz; dar a conocer las producciones escolares en las comunidades y escuchar a la 
vez sus demandas y necesidades. 

La comunicación constituye una dimensión central en el desarrollo de proyectos, tanto en 
su fase de formulación como en la instancia de presentación de su desarrollo y de los 
resultados obtenidos. Por tal razón, consideramos fundamental reflexionar en torno a la 
importancia de planificar la comunicación de los proyectos en sus diversas etapas. La idea 
central de este curso es tender un puente entre la escuela y la comunidad para que el 
estudiantado, además de poner en práctica los conocimientos adquiridos a lo largo de su 
escolaridad en la resolución de un problema concreto, desarrolle estrategias y 
herramientas de comunicación que le permitan contarlo, compartirlo, hacerlo crecer. 

 

Destinatarios 
Autoridades y docentes de escuelas secundarias técnicas.  
 

Carga horaria 
40 horas reloj - 60 horas cátedra 
 

Fundamentación 
 
Partimos, en este curso, de considerar la comunicación como un aspecto clave en el 
desarrollo de proyectos y la elaboración de producciones en la escuela secundaria técnica.  
“Un proyecto inicialmente es un pensamiento que abarca un conjunto de procesos y 
acciones, de intenciones y valoraciones, anticipadas globalmente. Estas anticipaciones 
primarias necesitan ser formalizadas para que el proyecto pueda objetivarse y hacerse 



  
 
 

 
 
 

comunicable, para ser analizado, discutido, reformulado”1 (Assenza Parisi, V., Rodriguez l., 
2021: pág. 14). Por esta razón, entendemos que resulta fundamental reflexionar en torno a 
la importancia de planificar la comunicación de los proyectos en sus diversas etapas. Esto 
supone la identificación de demandas y necesidades comunicacionales, el diseño de 
acciones y/o productos, la selección de recursos y herramientas y una instancia de 
evaluación del recorrido. No todas las estrategias y todos los medios sirven de igual forma 
para cada comunidad, institución educativa y proyecto. La planificación y puesta en 
marcha de la comunicación de proyectos se desarrolla a partir de demandas reales en los 
entornos cercanos de cada institución y en aquellos que el mismo grupo registre como una 
necesidad.  
Proponemos aquí, un acercamiento a conceptos y herramientas del campo de la 
comunicación que les permita desarrollar una mirada crítica y reflexiva y, al mismo tiempo, 
se constituya en oportunidad para intervenir a partir de la elaboración de una planificación 
situada en las necesidades y demandas de cada proyecto. 
Se espera de este modo promover la reflexión y comprensión en torno al papel de la 
comunicación en proyectos desarrollados en el ámbito educativo pero también fuera de él 
en espacios laborales o comunitarios. Partiendo de esta necesidad buscaremos explorar 
herramientas concretas para la producción y el diseño de materiales de difusión. 
 

Conocimientos previos requeridos  
No se requieren conocimientos previos.  
 

Objetivos 
General 
El curso busca explorar, analizar y aportar herramientas y estrategias desde la 
comunicación para fortalecer el desarrollo de proyectos en el marco de las escuelas 
secundarias técnicas.  
 
Específicos 
❖ Conocer conceptos clave sobre el campo de la comunicación y comprender la 

dimensión comunicacional de los proyectos desarrollados en los ámbitos educativo, 
laboral y comunitario. 

❖ Explorar las características de los entornos digitales en el marco de la comunicación 
digital. 

❖ Analizar las dimensiones de la planificación de la comunicación. 
❖ Reconocer e incorporar recursos y herramientas para la comunicación de proyectos 

en contextos escolares y en los ámbitos laboral y comunitario. 

 
 
 

 
1 Assenza Parisi, V., Rodriguez l. (2021): Educación Técnica Nivel Secundario: la enseñanza y el 
aprendizaje basados en proyectos. 1a edición para el profesor - Ciudad Autónoma de Buenos Aires : 
Fundación YPF. 



  
 
 

 
 
 

 
Contenidos 
 
Unidad 1: ¿De qué hablamos cuando hablamos de comunicación?  
 
Objetivos:  
Que el/la cursante logre:  

● Conocer conceptos clave para comprender los procesos de construcción de 
sentidos propios de la comunicación. 

● Comprender la importancia de la comunicación en la elaboración e 
implementación de proyectos en el marco de la ETP. 

 
Contenidos:  
❖ ¿Qué entendemos por comunicación en el contexto escolar? Breve caracterización.  
❖ El sentido y la integralidad de la comunicación en todas las etapas del desarrollo de 

proyectos en el marco de la ETP. 
 
Actividad: Ejercicio de reflexión y metacognición autoadministrado. 
 
 
Unidad 2: Comunicar en los entornos digitales 
 
Objetivos:  
Que el/la cursante logre:  

● Conocer las características principales del ecosistema digital en tanto ámbito de la 
comunicación. 

● Reflexionar sobre la importancia del rol de las instituciones educativas de la ETP en 
el acompañamiento de la apropiación tecnológica por parte de NNyA.  

 
Contenidos: 
❖ Caracterización del ecosistema digital y sus transformaciones a lo largo del tiempo. 
❖ Conceptos clave: ciudadanía digital, participación y derechos de NNyA en los 

entornos digitales. 

❖ Narrativas transmedia como formas de conocer y contar el mundo.  
 

 
Actividad: Ejercicio de reflexión y metacognición autoadministrado. 
 
Unidad 3: Planificación de la comunicación de proyectos en el marco de la ETP 
 
Objetivos:  
Que el/la cursante logre: 

● Comprender las etapas y dimensiones que componen el proceso de planificación 
de la comunicación de proyectos en el marco de la ETP.  

 



  
 
 

 
 
 

Contenidos:  
❖ Diagnóstico. Identificación de problemática, necesidad y/o demanda. 

Caracterización del contexto. Técnicas de relevamiento. Elementos del diagnóstico. 
❖ Planificación. Etapas. Tipos de estrategias de comunicación. Objetivos. Actividades 

y/o productos. Canales y espacios. Recursos. Cronograma.  
❖ Implementación. Monitoreo y evaluación.  

❖ Análisis de caso: diagnóstico y desarrollo de la planificación de la comunicación de 
un proyecto desarrollado en el marco de la ETP. .  
 

Actividad: Ejercicio de reflexión y metacognición autoadministrado.  
 
Unidad 4: ¡Manos a la obra! Orientaciones para la producción de materiales 
comunicacionales 
 
Objetivos:  
Que el/la cursante logre:  

● Conocer los distintos tipos de materiales comunicacionales.  
● Comprender la identidad visual como una dimensión fundamental de la 

comunicación. 
● Conocer los componentes de un sistema de identidad visual y orientaciones para su 

desarrollo. 
 
Contenidos:  
❖ Definición de material comunicacional. Clasificación de materiales acorde a su 

forma de producción y circulación. 
❖ Definición de identidad visual y componentes de un sistema de identidad visual.  
❖ Orientaciones para el desarrollo de un sistema de identidad visual y aplicación en 

un caso de análisis.  
 

Actividad: Ejercicio de reflexión y metacognición autoadministrado 
 

Trabajo final 
La propuesta del trabajo final buscará integrar los contenidos abordados en cada uno de 
los módulos.  
 

Materiales didácticos  
➔ material bibliográfico 

➔ recursos audiovisuales y multimedia 

➔ análisis de casos 
 

Propuesta didáctica  
La cursada se desarrollará en su totalidad en formato virtual y estará organizada en 4 
módulos temáticos. El material estará disponible en el aula y los módulos se habilitarán 
semanalmente.  



  
 
 

 
 
 

Cada módulo contará con una actividad de reflexión, cuya realización es obligatoria. 
Asimismo, para acreditar el curso será necesario realizar y aprobar un trabajo final en el que 
se integrarán los contenidos abordados.  
 

Cronograma de la capacitación (de cursada, actividades y evaluaciones) 
 

Semana Título Tema/ actividad 

1 
Presentación Presentación + Foro presentación + video 
U1: ¿De qué hablamos cuando 
hablamos de comunicación? 

Desarrollo conceptual + actividad de 
reflexión  

2 
U2: Comunicar en los entornos 
digitales 

Desarrollo conceptual + actividad de 
reflexión 

3 
U3: Planificación de la 
comunicación de proyectos en el 
marco de la ETP 

Desarrollo conceptual + actividad de 
reflexión 

4 
U4: ¡Manos a la obra!  
Orientaciones para la producción 
de materiales comunicacionales 

Desarrollo conceptual + actividad de 
reflexión 

5 Evaluación  Entrega de trabajo final integrador 
 
 

Plataforma de dictado: plataforma virtual del CeNET (cenet.inet.edu.ar). 

Para poder acceder será necesario contar con conexión a internet y dispositivo móvil. 
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Evaluación 
Para acreditar el curso de capacitación los participantes deberán leer y visualizar  el 
contenido teórico y realizar las actividades obligatorias propuestas en cada módulo. 
Asimismo, deberán elaborar y aprobar el trabajo final, que podrá adoptar una de las 
siguientes modalidades (a elección del cursante): 
➔ diseño de una pieza comunicacional. 
➔ elaboración de una planificación de la comunicación. 

 
Criterios para la evaluación del curso 
Para la aprobación del curso se deberán cumplir los siguiente criterios de evaluación: 
➔ Lectura de los contenidos de cada módulo. 
➔ Desarrollo de las actividades de cada módulo. 
➔ Desarrollo y aprobación del trabajo final integrador. 

 

Capacitadoras 
 
Sabrina Castillo: sabrina.castillo@educacion.gob.ar 
Es licenciada en Ciencias de la Comunicación Social (UBA). Trabaja en la Secretaría de 
Educación de la Nación desde 2008. Actualmente, se desempeña como docente, 
contenidista y diseñadora instruccional en el Centro Nacional de Educación Tecnológica 
del INET.  
Realizó diplomaturas y cursos de postgrado sobre comunicación, educación, lenguajes 
multimediales y tecnologías.  
Brinda capacitaciones en educación, comunicación y tecnologías a instituciones 
educativas y comunitarias. 
Desarrolla recursos educativos en soporte gráfico, digital, podcast y audiovisual. Ha 
realizado publicaciones de autoría propia y compartida, en el Ministerio de Educación de la 
Nación y en editoriales destinadas al ámbito educativo. 
 
Guadalupe Gómez: guadalupe.gomez@educacion.gob.ar  
Es profesora y licenciada en Ciencias de la Comunicación Social (UBA). Trabaja en la 
Secretaría de Educación de la Nación desde 2006. Actualmente, se desempeña como 
docente, contenidista y diseñadora instruccional en el Centro Nacional de Educación 
Tecnológica del INET.  
Desde el 2009 es docente (contenidista y tutora) de cursos virtuales y presenciales para 
docentes de diferentes niveles educativos sobre comunicación, educación, lenguajes 
multimediales y tecnologías. Capacita y brinda asistencia técnico-pedagógica a 
organizaciones e instituciones para la implementación de propuestas formativas virtuales. 
Diseña y desarrolla recursos multimediales educativos, entre los cuales el cortometraje “El 



  
 
 

 
 
 

Cipolletazo. Voces desde la historia”, declarado de Interés Cultural, Social y Educativo por la 
Honorable Cámara de Diputados de la Nación, 2010. Investiga y ha publicado artículos 
sobre educación, gestión pública y comunicación en diversas instituciones académicas.   
 
 


